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Молдову традиционно считают аграрной 
страной. Полезные ископаемые практичес- 
ки отсутствуют, легкая и тяжелая промыш- 
ленность в упадке. Многие эксперты-эконо- 
мисты видят возможность роста для эконо- 
мики Молдовы в развитии туризма. Возмож- 
но ли развитие туризма в республике при 
отсутствии традиционных моря и гор? 

Пять лет назад экспертами ВТО был про- 
веден анализ туристического потенциала 
Молдовы. Тогда основной акцент был по- 
ставлен на развитии сельского туризма. А в 
2000 году эксперты международной органи- 
зации туризма, побывавшие в Молдове, от- 
метили два направления в качестве приори- 
тетных для нашей страны: сельский и эко- 
логический туризм. 

Что подразумевается под сельским туриз- 
мом? Закон о туризме, принятый в феврале 
2000 года дает следующее определение сель- 
ского туризма (он же агротуризм): «сельский 
туризм – форма туризма, осуществляемого 
в сельской среде, ориентированного на ис- 
пользование местных туристических ресур- 
сов (природных, культурных и др.) и направ- 

ленного на ознакомление с местными обы- 
чаями и традициями, крестьянским, фер- 
мерским хозяйством и пр.». 

Каков опыт других стран в этой области? 
Сельский туризм – явление не новое, извес- 
тное, по крайней мере, в Европе, ещ  с 1970- 
х годов. Наибольшее развитие он получил 
во Франции, Италии и Испании. Широко 
распространен подобный вид отдыха на Кип- 
ре, в Хорватии и Польше. В настоящее вре- 
мя сельский туризм в Европе приносит по 
разным данным от 10% до 20% общего до- 
хода туриндустрии. 

Основная причина возникновения и раз- 
вития сельского туризма – потребность го- 
рожан отдохнуть наедине с природой, жела- 
ние познакомиться с бытом крестьянской 
семьи. Сельский туризм, который еще на- 
зывают агротуризмом, подразумевает не 
только проживание в сельской местности и 
получение удовольствия от свежих овощей 
и фруктов, мяса и молочных продуктов, но 
и непосредственное участие в сельхозрабо- 
тах – как говорится, возможность самому 
постоять у сохи. 

Cujba R. The Development of Rural and Ecological Tourism in Moldova. 
In the article  the situation in such branch of economy of the Republic of Moldova as tourism is briefly described and  the development of 

agro­ and ecotourism is analyzed. Using data of the Department of Statistics and Sociology of RM, of the Department of Tourism Development 
of RM and gathered by telephone from tourist’s agencies an attempt to analyze the tourism development in general and agro­ and ecotourism 
in particular was made. As a result of this research the following conclusions were made: the political situation in the country has an influence 
upon annual number of tourists visiting Moldova; approving of legislation in this field has resulted in increasing of a number of tourist’s 
agencies, opened in the country; a lot of possibilities, offered by countryside and picturesque places of Moldova, which are very popular with 
tourists, are not used by agencies.
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Развитие сельского туризма является ча- 
стью внутренних источников инвестиций 
для развития сельскохозяйственного произ- 
водства и поддержания жизни в сельской 
местности, так как доход, получаемый от 
предоставления услуг туристам, является 
дополнительным источником к основному 
виду деятельности, а впоследствии может 
стать и основным. 

Закон о туризме, принятый в РМ, опре- 
деляет экотуризм следующим образом: «эко- 
логический туризм – форма туризма, осуще- 
ствляемого с целью познания природы и ее 
сохранения». 

Экотуризм сегодня – это один из наибо- 
лее динамично развивающихся секторов ту- 
ристской отрасли. Его годовой рост оцени- 
вается от 10-20 до 30%, а его доля в дохо- 
дах от международного туризма достигает 
10-15%. 

Экотуризм позволяет туристам попасть в 
уникальные уголки природы, где они имеют 
возможность ознакомиться с естественной 
экологической привлекательностью страны, 
в том числе изучать особые типы экосистем 
без их нарушения: редкие растения, живот- 
ных и другие. В экотуризме как правило, ис- 
пользуют экологически чистые средства пе- 
редвижения. Так, особой популярностью 
пользуются велосипедные туры, конно-вер- 
ховые и конно-санные (в зимний сезон), пе- 
шеходные и горно-пешеходные, скалолазные 
туры, водные сплавы по рекам (на байдар- 
ках и катамаранах) и т.п. Экотуризм отно- 
сят к виду приключенческого туризма. 

Важное отличие экотуризма от традици- 
онного состоит в том, что потоки традици- 

онного туризма направлены из развитых 
стран в развитые, в то время как потоки эко- 
туризма направлены, главным образом, из 
развитых в развивающиеся страны. 

Но как развивается туризм в Молдове? 
К сожалению, невозможно всесторонне оце- 
нить развитие внутреннего туризма. От ту- 
ристических фирм такую информацию 
очень сложно получить, а Департамент Ста- 
тистики и Социологии, на основании тамо- 
женных отчетов, может поделиться  лишь 
данными о въезде в республику иностран- 
ных граждан и цели их визита. 

После продолжительного устойчивого 
спада, начиная с 2000 года, число иностран- 
ных граждан ежегодно посещающих Мол- 
дову начало медленно, но уверенно расти 
(рис. 1). Этот факт, вероятно, связан с при- 
нятием серь зных мер по возрождению ту- 
ристической отрасли со стороны государ- 
ства – принятие в феврале 2000 года  Зако- 
на о туризме и создание в августе того же 
года Национального агентства по туризму 
в качестве руководящего и координирую- 
щего органа. 

Но в 2001 году Молдову посетило мень- 
ше иностранных граждан, чем в 2000, одна- 
ко больше, чем в 1999 году. 

Заметно больше людей стало приезжать 
именно на отдых и каникулы с 2000г., что 
подтверждает теорию о влиянии предприня- 
тых мер в этой области в этом году (рис. 2). 
Тем не менее, в 2001 году опять заметно па- 
дение этого показателя. А по делам бизнеса 
на протяжении 1999-2003 гг. в Молдову 
приезжало в среднем 12-13 тыс. иностран- 
цев-бизнесменов. 
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Рис. 1. Количество туристов, посетивших Молдову в 1995-2003 гг.
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×òîáû ïîíÿòü, ñ ÷åì ìîæåò áûòü ñâÿçàíî
ñíèæåíèå êîëè÷åñòâà ïðèåçæàþùèõ íà îò-
äûõ â 2001 ã., ðàññìîòðèì êîëåáàíèÿ ñòîèìî-
ñòè ìîëäàâñêîãî ëåÿ ïî îòíîøåíèþ ê àìå-
ðèêàíñêîìó äîëëàðó íà ïðîòÿæåíèè 1998-
2003 ãîäîâ (ðèñ. 3).

Î÷åâèäíî, ÷òî äî 2000ã. êóðñ ëåÿ áûë
î÷åíü íåñòàáèëüíûì. Ñ îäíîé ñòîðîíû, ýòî
îáúÿñíÿåò ïîñòîÿííîå óìåíüøåíèå êîëè÷å-
ñòâà ïðèåçæàþùèõ èíîñòðàííûõ ãðàæäàí â
Ìîëäîâó. Íåñìîòðÿ íà áîëåå èëè ìåíåå ñòà-
áèëüíûé êóðñ ëåÿ â 2001 ãîäó, ñòðàíó ïîñå-
òèëî åù¸ ìåíüøå èíîñòðàíöåâ-îòäûõàþ-
ùèõ. Ñîïîñòàâèì äàííûå Äåïàðòàìåíòà Ñòà-
òèñòèêè è Ñîöèîëîãèè ñ âíóòðèïîëèòè÷åñ-
êîé ñèòóàöèåé â ñòðàíå. Â íà÷àëå 2001 ãîäà
ïàðëàìåíòñêèå âûáîðû âûèãðàëà ïàðòèÿ
êîììóíèñòîâ, Ïðåçèäåíòîì Ìîëäîâû ñòàë
Â.Âîðîíèí – êîììóíèñò. Òàêàÿ ñèòóàöèÿ íå
ìîãëà íå íàñòîðîæèòü ïîòåíöèàëüíûõ çàïàä-
íûõ, äà è âîñòî÷íûõ òóðèñòîâ. Â ðåçóëüòàòå,
â ýòîì ãîäó ïîòîê èíîñòðàííûõ ãðàæäàí â
Ìîëäîâå óìåíüøèëñÿ. Îäíàêî, âèäèìî, ïî-
íÿâ, ÷òî «íå òàê ñòðàøíà «êðàñíàÿ óãðîçà», â
ñëåäóþùèå ãîäû åæåãîäíîå êîëè÷åñòâî èíî-
ñòðàíöåâ â Ìîëäîâå ðàñòåò. ×òî êàñàåòñÿ 2004
ãîäà, îêîí÷àòåëüíûõ öèôð ïîêà íåò, íî çà
ïåðèîä ÿíâàðü-ñåíòÿáðü 2004 ãîäà Ìîëäîâó
ïîñåòèëî 15 òûñ. 843 èíîñòðàííûõ ãðàæäàí,
÷òî ñîñòàâëÿåò 98,4 % ïî ñðàâíåíèþ ñ àíà-
ëîãè÷íûì ïåðèîäîì 2003 ãîäà. Åñëè ðàñ-
ñìîòðåòü êîë-âî èíîñòðàííûõ ïîñåòèòåëåé
ïî öåëÿì ïðèåçäà, òî îáíàðóæèòüñÿ, ÷òî â
Ìîëäîâó áèçíåñìåíîâ ïðèåõàëî íà 450 áîëü-
øå, ÷åì çà àíàëîãè÷íûé ïåðèîä 2003 ãîäà,
â òî âðåìÿ êàê îòäûõàþùèõ ñòàëî ìåíüøå
íà 800 ÷åëîâåê.

×òîáû ïîíÿòü ïðè÷èíó ñïàäà òóðèñòè÷åñ-
êîãî ïîòîêà â 2004 ãîäó, áûëî ðåøåíî èñïîëü-
çîâàòü èíôîðìàöèþ î äåÿòåëüíîñòè òóðà-
ãåíòñòâ è ïîïûòàòüñÿ ïðîàíàëèçèðîâàòü ñå-
ãîäíÿøíþþ ñèòóàöèþ â îáëàñòè ìîëäàâñêî-
ãî òóðèçìà â öåëîì è ñåëüñêîãî è ýêîòóðèç-
ìà â ÷àñòíîñòè.

Âñåãî áûëà ñîáðàíà èíôîðìàöèÿ èç 28
òóðèñòè÷åñêèõ àãåíòñòâ, äåéñòâóþùèõ â Êè-
øèíåâå è ïðåäîñòàâëÿþùèõ óñëóãè ïî ñåëü-
ñêîìó è ýêîòóðèçìó â ðåñïóáëèêå. Òóðà-
ãåíòñòâ â Ìîëäîâå ãîðàçäî áîëüøå, îäíàêî
íå âñå ãîòîâû ïðåäîñòàâèòü íåîáõîäèìóþ
èíôîðìàöèþ. Äàííûå áîëüøåé ÷àñòüþ ñî-
áèðàëèñü ïî òåëåôîíó, à òàêæå  ñî ñòðàíèö
îôèöèàëüíîãî ñàéòà Äåïàðòàìåíòà Ðàçâèòèÿ
Òóðèçìà www.turism.md.

Áîëüøèíñòâî òóðèñòè÷åñêèõ àãåíòñòâ
ïðåäëàãàþò ïîñåòèòü ìîëäàâñêèå äîñòîïðè-
ìå÷àòåëüíîñòè êàê Ñòàðûé Îðãååâ, Ñîðîêñ-
êóþ êðåïîñòü, ìîíàñòûðè Êýïðèÿíà è Õûí-
êó, Ñàõàðíà è Öûïîâà. Ìàëî ïðåäëîæåíèé
áûëî ïî ïîñåùåíèþ ìîíàñòûðåé â Áóòó÷å-
íàõ è Ñîðî÷åíàõ, Õûðáîâåö è Õûðæàóêà, à
òàêæå Ðý÷óëà. Òîëüêî íåêîòîðûå àãåíñòâà
ïðåäëàãàþò òóð íà ñåâåð Ìîëäîâû äëÿ çíà-
êîìñòâà ñ Îêíèöåé, Îòàêàìè, ñ.Ðóäü. Ìóçåé
Ïóøêèíà â Äîëíå, ìóçåé íàðîäíîãî ïðîìûñ-
ëà â ñ.Èâàí÷à, äîì íàðîäíîãî òâîð÷åñòâà â
ñ.Ïàëàíêà ïðåäëîæèëè ïîñåòèòü âñåãî 3 àãåí-
òñòâà. Çàòî ïîõîä â âèííûå ïîäâàëû è çàâî-
äû Êðèêîâà, Ìèëåøòèé Ìè÷ü, â Êîæóøíå,
ßëîâåíàõ, Ñòàâ÷åíàõ áûëè ãîòîâû îðãàíèçî-
âàòü âñå áåç èñêëþ÷åíèÿ. Ïîåçäêó â Ïðèäíå-
ñòðîâüå ñ ïîñåùåíèåì Êèöêàíñêîãî ìîíàñ-
òûðÿ ïðåäëîæèëè 3 àãåíòñòâà, ïðè÷åì îäíî
èç íèõ ïðåäëàãàëî ïîñåòèòü ñòàäèîí

Посещения РМ иностранными гражданами по целям визита
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«Øåðèô», ìîëî÷íûé çàâîä Òèðîòåêñ è äàæå
Äóáîññàðñêóþ ÃÐÝÑ. Äðóãîå èíòåðåñíîå
ïðåäëîæåíèå çàêëþ÷àëîñü â ïîñåùåíèè ïðè-
äíåñòðîâñêîãî ìóçåÿ àëêîãîëüíûõ íàïèòêîâ,
çäàíèå êîòîðîãî ïîñòðîåíî â ôîðìå
áóòûëêè.

×òî êàñàåòñÿ ñåëüñêîãî òóðèçìà, òî 9 èç
28 òóðàãåíñòâ ïðåäëàãàþò ïîñåòèòü ñåëüñêèé
äîì, ãäå ìîæíî ïîïðîáîâàòü äîìàøíþþ
íàöèîíàëüíóþ êóõíþ (Òðåáóæåíû, Ëîçîâî,
Êàëàðàøîâêà, Ïàëàíêà, Ôðóìîàñà), ïîçíàêî-
ìèòüñÿ ñ ðàáîòîé ï÷åëîâîäà (â ñ.Ôðóìîàñà),
à òàêæå îñòàòüñÿ ñ íî÷ëåãîì (â Òðåáóæåíàõ).
Òàì æå, â Òðåáóæåíàõ, åñòü óñàäüáà, ãäå íà
ãëàçàõ ó ãîñòåé ãîòîâÿò õëåáîáóëî÷íûå èç-
äåëèÿ è çíàêîìÿò ñ èñêóññòâîì òêà÷åñòâà
êîâðîâ. Äâóìÿ àãåíñòâàìè áûëî ïðåäëîæå-
íî êàòàíèå íà ëîøàäÿõ, ÷òî ìîæíî îòíåñòè
êàê ê ñåëüñêîìó, òàê è ýêîòóðèçìó.

Ñîáñòâåííî ýêîòóðèçì áûë ïðåäëîæåí
ëèøü îäíîé ôèðìîé: ñêàëîëàçàíèå, à òàêæå
ñïóñê ïî ðåêå íà êàòàìàðàíàõ, ïðè÷åì ñëå-
äóåò îòìåòèòü, ÷òî â îáîèõ ñëó÷àÿõ ñ òóðèñ-
òàìè ñíà÷àëà ðàáîòàåò èíñòðóêòîð.

Ïðè àíàëèçå ïðåäëîæåíèé òóðàãåíòñòâ
áðîñàåòñÿ â ãëàçà îäíîîáðàçèå, îãðàíè÷åí-
íîñòü, à òàêæå òîò ôàêò, ÷òî òóðèçì, â òîì
÷èñëå ñåëüñêèé, ðàñïðîñòðàíåí â öåíòðå è íà
ñåâåðå ðåñïóáëèêè. Íà þãå, ãäå ïðîæèâàåò

î÷åíü êîëîðèòíîå ãàãàóçñêîå è áîëãàðñêîå íà-
ñåëåíèå, íå îðãàíèçîâàíî íè îäíîé ñåëüñêîé
óñàäüáû äëÿ ïðèåìà òóðèñòîâ. À âåäü,
â îòëè÷èå îò Ïðèäíåñòðîâüÿ, â Ãàãàóç-Åðè ïî-
ãðàíè÷íûõ ïîñòîâ íåò.

Äðóãîå çàìå÷àíèå êàñàåòñÿ ïàññèâíîãî ó÷àñ-
òèÿ òóðèñòîâ â ïîâñåäíåâíîé æèçíè äåðåâåíñ-
êîé ñåìüè (êîðìëåíèå ïòèöû, äîåíèå êîðîâ, ïî-
õîäû íà ïàñåêó, ñåíîêîñ, ñáîð óðîæàÿ). Ãîñòÿì
ñåëüñêèõ äîìîâ ìîæíî ïîêàçàòü ãðèáíûå, ÿãîä-
íûå ìåñòà, ïðèâëå÷ü èõ ê çàãîòîâêå ñîáðàííûõ
äàðîâ ïðèðîäû. Òàêæå, òóðèñòàì ìîæíî íå òîëü-
êî ïîêàçàòü, êàê âûïåêàåòñÿ õëåá è èçãîòàâëèâà-
åòñÿ âèíî, íî è ïðèîáùèòü èõ ê âûïå÷êå õëåáî-
áóëî÷íûõ èçäåëèé è ïðîöåññó ïðèãîòîâëåíèÿ
âèíà. Îòäûõàþùèå ñ óäîâîëüñòâèåì ïîïðîáó-
þò ñåáÿ â êà÷åñòâå ãîí÷àðà èëè êóçíåöà.

×òî êàñàåòñÿ ýêîòóðèçìà, òî Ìîëäîâà êàê
áóäòî ñïåöèàëüíî äëÿ ýòîãî ñîçäàíà. Õîëìû è
ðåêè, ëåñà è îçåðà, êàíüîíû è ïåùåðû, à òàêæå
ìíîãî÷èñëåííûå èñòî÷íèêè ìèíåðàëüíîé âîäû
ìîãóò ñòàòü îòëè÷íûìè ýêîòóðèñòè÷åñêèìè
îáúåêòàìè.

Â ðåçóëüòàòå ýòîãî íåáîëüøîãî èññëåäîâà-
íèÿ ìîæíî ñäåëàòü âûâîä, ÷òî íîðìàòèâíàÿ
áàçà ÐÌ â îáëàñòè òóðèçìà ñóùåñòâóåò, îäíà-
êî íèøà ñåëüñêîãî òóðèçìà åùå äîñòàòî÷íî
ñâîáîäíà, â òî âðåìÿ êàê íèøà ýêîëîãè÷åñêî-
ãî òóðèçìà ñîâåðøåííî ïóñòà.

Ðèñ. 3. Êóðñ ìîëäàâñêîãî ëåÿ ïî îòíîøåíèþ ê àìåðèêàíñêîìó äîëëàðó â 1998-2003 ãã.
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